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Essen und Trinken: Entwicklungen

tiiber die letzten 100 Jahre

Notwendigkeit Spiel mit den Moglichkeiten
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Enges Angebot Uniiberschaubare Vielfalt
n

7weck (Sattigung) Mittel (Selbststilisierung)
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Die grosse Uniibersichtlichkeit:

Jeden Tag neue Trends
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Gemusekiste

Waste Cooking
Selbsterntefelder
Lebensmittel aus Algen

Essbare Insekten
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Problem des Durch

Bereits genutzt/vorstellbar  Bandbreite nach Sinus-Milieus®

Onlinebestellung von LM [ 69 34-71

Einkaufslisten-Apps [ 49 24-66

Automatische Nachbestellung [N 3; 10-49

Performance Food [ oo 23-82

24-76
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Oberschicht /

DAS POSITIONIERUNGSMODELL DER SINUS-MILIEUS®

Unterschicht

Obere 1
Mittelschicht
S Herkommliche
Mittl . ° °
vittelschicht 2 0 Schicht-Einteilung
-
B Unterscheidung nach Werten und
3 Lebenszielen
Untere &
Mittelschicht/ 3 (5
Q.

A

Soziale
Lage

10 INTEGRAL:

Grund-
orientierung

,Aktive Dimension“
A

Pflichterfullung,

>

Traditionelle Werte

Quelle: INTEGRAL & T-FACTORY
Kulinarische Welten 2019+

Individualisierung,
Ordnung Selbstverwirklichung, Genuss

Modernisierung

Multi-Optionalitat,
Pragmatismus

Refokussierung,
neue Synthesen

Neuorientierung
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= |M UBERBLICK:
= DIE SINUS-MILIEUS® IN OSTERREICH

Soziale Lage und Grundorientierung

Oberschicht /
Obere 1
Mittelschicht

Etablierte ﬂ’l
*r“Performer
& __" 8%

Konservative : }4 Digitale

Mittlere 2
Mittelschicht

5% / Postmaterielle Individualisten

10%

Adaptiv-
Pragmatische

Biirgerliche Mitte
12%

Untere
Mittelschicht / 3
Unterschicht

A

Soziale
Lage

>

Grund-
orientierung
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Traditionelle
12%

,\‘ Hedonisten

3”3%

© INTEGRAL

Pflichterfullung,
Ordnung

Traditionelle Werte

Quelle: INTEGRAL & T-FACTORY
Kulinarische Welten 2019+

Individualisierung,
Selbstverwirklichung, Genuss

Modernisierung

Multi-Optionalitat,
Pragmatismus

Refokussierung,
neue Synthesen

Neuorientierung
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Oberschicht /
Obere 1
Mittelschicht

DIE ZUKUNFTSMILIEUS

Mittlere 2
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht / 3
Unterschicht

A
Soziale
Lage >
Grund-
orientierung
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Wohlgefiihl fiir mich und meine Liebsten”

A B

Pflichterfullung, Individualisierung,
Ordnung Selbstverwirklichung, Genuss

Traditionelle Werte Modernisierung

Quelle: INTEGRAL & T-FACTORY
Kulinarische Welten 2019+

Digitale
Individualisten
9%

Adaptiv-

Pragmatische
12%

Hedonisten
13%

© INTEGRAL

Multi-Optionalitat, Refokussierung,
Pragmatismus neue Synthesen

Neuorientierung

Ofactory



= ENTWICKLUNGSPERSPEKTIVEN

Sinus-Milieus®

Balance

13 INTEGRAL:

Konservative
5%

Verandern

Etablierte
8%

Postmaterielle
10%

Biirgerliche Mitte
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Quelle: INTEGRAL & T-FACTORY
Kulinarische Welten 2019+
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/- = Die Trends der Zukunft
er Konsumenten, differenziert

nach Wertewelten/
. e

‘= Erwartungen d
Sinus-Milieus®

. = Wahrnehmung des Angebots und der Anbiete
_ Positionierungsliicken

| ;\ « Kommunikation und relevante und liberzeugen
~ _ mit Blick auf die wichtigsten Influencer
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= QUANTITATIVE TEILSTUDIE

’ METHODE
Q : Online-Befragung

STICHPROBE
[}

n=1.000 Interviews

@ ZIELGRUPPE
: Osterr. Bevolkerung 14-49 Jahre

@ REKRUTIERUNG
: INTEGRAL & T-FACTORY Online-Pools

—  Gegrindet: 2000
— 30.000 Mitglieder, grolteils offline rekrutiert

16 . Quelle: INTEGRAL & T-FACTORY
INTEGRAL: Kulinarische Welten 2019+
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QUALITATIVE TEILSTUDIE

’ METHODE
: 4 Gruppendiskussionen

1,5 h Dauer

é‘!_,_ 8 TN pro Gruppe

Getrennt nach Lebenswelt

@ ZIELGRUPPE
Osterr. Bevolkerung 20-35 Jahre

@ REKRUTIERUNG
INTEGRAL & T-FACTORY
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BERICHTSLEGUNG

VIDEOREPORTING

15 Minuten

MANAGEMENT SUMMARY

10 Charts mit den essentiellen
Ergebnissen

Beruicksichtigung lhrer individuellen
Zusatzfragen

DETAILLIERTER BERICHT
é INTEGRAL & T-FACTORY
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i

Anner 2019

9 = Buchungszeitraums: bis Ende J

* s« Feldarbeit: Marz 2019
= Bericht: Mitte Mai 2019




= PAKETOPTIONEN

Videoreporting \/ \/ \/
Management Summary \/ \/ \/
Detaillierter Bericht \/ \/ \/
Prasentation 1,5 Stunden 2,5 Stunden

Verortung lhrer Marke(n) in der

Q
g

Trenddynamik

Umsetzungs- und \/
Kommunikationsberatung

Workshop 3,5 Stunden

Preise excl. MwSt: ,

Das Angebot ist drei Monate giiltig.
Zahlengskonditionen; 5@%Worauszahlung, 14 Tage
netio. ——— ——
Unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen finden
Sie auf unserer

S S00e | ss00¢ | 8so0e
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http://www.integral.co.at/de/impressum/impressum3.php

. T D AN |
bhemzlmaler@tfactory .com
LT~ o1 1 — T /S [

Dr. Bertram Barth, INTEGRAL
N

1NT == RAL ’s“é.:?@.:i&%/

Parl‘.ner von,SINU‘.i Heldelberg Beﬁ‘lﬂ'
- ——C

—



