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4 Angaben in % 
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https://www.ifhkoeln.de/pressemitteilungen/details/vegan-boom-kernmarkt-der-vegetarischen-und-veganen-lebensmittel-waechst-auf-454-millionen-euro/  

Quelle: IFH Köln, 2016; Vegetarische und vegane Fleisch- und Milchalternativen sowie der Bereich Frühstück mit pflanzlichen Brotaufstrichen,  Müsli und Cornflakes 
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7 Angaben in % 

Quelle: T-Factory Eigenforschung, 400 Online-Interviews rep. Ö 16-39, Februar 2017 
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IM ÜBERBLICK: 
DIE SINUS-MILIEUS® IN ÖSTERREICH 

Soziale Lage und Grundorientierung 
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DIE ZUKUNFTSMILIEUS 
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„Das Leben ist ein Spiel und die ganze Welt ist 
meine Bühne“ 

 

 

 

„Im Leben geht’s primär um Sicherheit und 
Wohlgefühl für mich und meine Liebsten“ 
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ENTWICKLUNGSPERSPEKTIVEN 
Sinus-Milieus® 
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QUANTITATIVE TEILSTUDIE 

STICHPROBE 

n=1.000 Interviews 

Österr. Bevölkerung 14-49 Jahre 

ZIELGRUPPE 

Online-Befragung 

METHODE 

INTEGRAL & T-FACTORY Online-Pools 

 Gegründet: 2000 

 30.000 Mitglieder, großteils offline rekrutiert 

 

REKRUTIERUNG 
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QUALITATIVE TEILSTUDIE 

Österr. Bevölkerung 20-35 Jahre 

ZIELGRUPPE 

4 Gruppendiskussionen 

1,5 h Dauer 

8 TN pro Gruppe 

Getrennt nach Lebenswelt 

METHODE 

INTEGRAL & T-FACTORY 

REKRUTIERUNG 
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BERICHTSLEGUNG 

10 Charts mit den essentiellen 
Ergebnissen  

Berücksichtigung Ihrer individuellen 
Zusatzfragen 

MANAGEMENT SUMMARY 

15 Minuten 

VIDEOREPORTING 

INTEGRAL & T-FACTORY 

DETAILLIERTER BERICHT 
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INDIVIDUELLE ZUSATZBUCHUNGEN 
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PAKETOPTIONEN 

Preise excl. MwSt. 
Das Angebot ist drei Monate gültig. 
Zahlungskonditionen: 50% Vorauszahlung, 14 Tage 
netto.  
Unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen finden 
Sie auf unserer Website. 

Leistungen Basis Standard Premium 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.500 € 5.900 € 8.900 € 

Videoreporting 

Management Summary 

Detaillierter Bericht 

Präsentation 

Verortung Ihrer Marke(n) in der 

Trenddynamik 

Umsetzungs- und 

Kommunikationsberatung  

Workshop 

1,5 Stunden 2,5 Stunden 

3,5 Stunden 

http://www.integral.co.at/de/impressum/impressum3.php
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