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Der Neoliberalismus ist ein Gas (Deleuze). Einem Gas kann man kaum Grenzen setzen. Aus der Okonomie kommend
stromt es ungehindert in alle Diskurse und Lebenswelten ein. Okonomische Imperative greifen auf alle Sphiren der
Gesellschaft Giber — auf Schule, Familie, Gesundheitswesen, Kultur, Bildung usw. Die Gesellschaft ist zum Anhangsel
des Marktes geworden.

Wir treffen heute auf ein Phdnomen, das in den Sozialwissenschaften als Werteverschiebung vom
Postmaterialismus zum Neomaterialismus bezeichnet wird. Der Neomaterialismus steht fiir eine Grundhaltung, die
postmaterielle Werte der ‘68er Generation wie Solidaritat, Toleranz, idealistische Selbstverwirklichung und die Kritik
an gesellschaftlicher Ungerechtigkeit und Unterdriickung durch ein neomaterialistisches Wertesetting ersetzt, in
dem die beherrschenden Werte Sicherheit, Konsum, sozialer Aufstieg, Nutzenorientierung und Affirmation der
gesellschaftlichen Verhéltnisse sind. Berechtigt ist nur, was sich vor dem Richterstuhl der 6konomischen Imperative
bewdhren kann. Was sich nicht verwerten lasst, wird exkludiert, auch wenn es sich dabei um Menschen handelt.

In verschulten und autoritdar reglementierten Universitdten, in denen Bildung durch die unkritische
Akkumulation von Fachwissen und dessen Abprifung im geistlosen Multiple-Choice-Verfahren verdrangt wird,
werden die Jugendlichen systematisch fur die Verwendung im Markt hergerichtet. Kritische Reflexionen sind nicht
mehr gefragt. Bildung als Erziehung zur Freiheit, als Persénlichkeitsbildung, als Forderung von kreativen und
asthetischen Fahigkeiten, Bildung der ,,Gesinnung und des Charakters” (Humboldt) — alles langst verabschiedet und
auf den Millhaufen der Geschichte geworfen.Am Ende verldsst schon verpacktes Humankapital die
bildungsékonomisch hocheffizienten Ausbildungsfabriken.

Doch die gut ausgebildeten Ungebildeten sind dngstliche Kreaturen. Mit begrenztem Horizont und engem
Herz geht diese neue Elite durch die Welt, die Angst im Nacken, von anderen, ebenso ,,coolen” Charakteren wie sie
selbst aus dem Feld geschlagen zu werden.
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fir Jugendkulturforschung und seit 2003 dessen ehrenamtlicher Vorsitzender. Hauptberuflich leitet er das
Marktforschungsunternehmen tfactory in Hamburg.

f .l- tfactory Trendagentur Markt- und Meinungsforschung Gesellschaft m.b.H.
actory ;

Trendagentur A: 1090 Wien, AlserbachstraBe 18, T.+43 (1) 595 25 66, F.+43 (1) 595 25 66 —20

D: 22041 Hamburg, Wandsbeker Marktstralle 43, T. +49 (40) 375 03 444, F. +49 (40) 375 03 655

Mail: trend @tfactory.com; Web: www.tfactory.com

Wir freuen uns Gber Ihre Bestellung: via Bestellformular oder per Email karin.wohltran@tfactory.com
Interviewanfragen richten Sie bitte: an karin.wohltran@tfactory.com
oder direkt an den Autor: bernhard.heinzimaier@tfactory.com




