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B Im Fokus der Jugendstudie 2016: Kdrperbewusstsein der jungen Milieus
¢+ Korperwahn versus Selbstvernachlassigung
¢+ Der Korper im Zentrum der jugendlichen Alltagskultur und der technischen Entwicklungen
m ,Die Jugend" gibt es nicht, wohl aber verschiedene Jugendmilieus mit
unterschiedlichen Anspriichen und Bedirfnissen.

+ Lernen sie die Werthaltungen der verschiedenen Milieus kennen, damit Sie passgenaue
Kommunikationsstrategien entwickeln kénnen

B Erfahren Sie mehr Uber die Sprache und Codes Ihrer relevanten Milieus!
¢+ Wie gelingt die Ansprache zu den Themen Gesundheit, Ernahrung, Styling und Mode?
+ Auf Wunsch gemeinsame Optimierung Ihrer jugendspezifischen Marktkommunikation

+ Aufzeigen fundierter Anreize zur Verhaltensoptimierung

B Jauchen Sie ein in die Lebenswelten junger Menschen!

¢ Schule, Arbeit, Freizeit, Konsum, Marken,
Medien

¢+ Werte, Lebensziele, Emotionen,
Mentalitaten etc.

Nur wer versteht, was die Jugend bewegt, kann sie auch bewegen!
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Seien Sie dabei und sichern Sie sich Ihren Wissensvorsprung!
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¢ Ausfuhrliche Erlauterungen in einem Band mit Graphiken und Textcharts, Foto-
dokumentation jugendlicher Lebenswelten, erweiterte persdnliche Prasentation,

Tabellenband
m Pptional: Modul Kommunikation

m [ckdaten Jugendstudie 2016:

Zielgruppe: 14-29jahrige

42 qualitative Lebensweltexplorationen mit Fotodokumentation
Reprasentativstichprobe mit 1.000 Befragten - online
Ergebnisse ab Ende Mai 2016
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